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que decisiones de este fipo

Asegurd que no existe ninguin

de la oposicidn consideran “un logro”

necesiten dos tercios de losapoyos  proyecto aprobado ni presentado que el Gobierno local haya rectificado
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“Grupos devisitantes recorren |a audad yvan
pasando pruebas a modo de concurso P
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236,000 euros para
zona infantil, deportiva
- | y eledricidad PO7
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ALCALDESA Propdsitos para el nuevo afio

Empleo, economiay
Turismo, prioridades

B Angeles Mufioz hizo repaso de sus principales
lineas de actuacion para 2014, gue incluyen la
creacion de empleo, el crecimienio del Turismo
y &l fortalecimiento de la economia, asi como la
agilizacion de los tramites administrativos, como
grandes pilares. P04

PLAZ0S Las obras deberin acabar para 2015

Luz verde al nuevo
vivero de empresas

M LaJunta de Gobierno Local aprobd el
comienza de los trabajos para habilitar un vivero
de empresas en un inmueble de 700 metros
anexo al Ayuniamiento, con un presupuesto de
1.3 millones, aportados por Diputacion
Provincial de Malaga. por
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Lideratoen
solitario parael
Marbella

Los de Jaime ganaron

al Maracena por dos
tantos a cero.
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Marbella | Turismo

INCENTIVOS La empresa Experience Box Spai urgamza.suhrn todo para empresas, gymkhanas con las que se acerca la ciudad al turista
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Una forma diferente de conocer Marbella

EXTRANJEROS_ Tienen que interactuar con los vecinos y conseguir que les ayuden a superar las pruebas y retos

Reacio Sdmchez

minsriLi| Existen formasy far-
mas de conocer la ciudad de
larbella. Unasson més tadi-
cionales y otras mucho més
imnowvadoras. Esel casodela
Gymkhana que ofrece la em-
presa Experience Box Spain,
que Orgamiza eventas para
grupas de pamticalares v em-
presas. La dltima, hace unos

dias, la vivieran 44 trabajado-

res de la empresa Atea, com-
paiiia proveedora de infraes-
tucturas informiticas con
&.600 empleados en todo &
munda. Los participanies,
procedentes de paises néndi-
pos, como Dinamarca, Soecia,
Finlandia y Noruega s= “em-
paparon” de o que es la loca-
lidad.

Segim el gerente de esta
empeesa, Roberta Magits, "es

la mejor forma de comocer
cualquier municipio. Se hace
asequible a los visitanies &
cultura, la Historda, la gastro-
namia tipica.... todao elle com-
binadoconla diversidn®.

Cémo funciona la actividad
Toda comerzfien el Panque de
La Alameda. Alli. los 44 taris-
tas recibieron un briefing enel
que sz les explican lasnormas

de funcianamiznta de la acti-
vidad. Se formaron cinco
equipes de ocho personas ca-
da uno y 5= nombrd un capi-

in. Cada uno de los grupos
rexcthif un iPad, una cimara
de fotos digital v un mapa ded
casco antigun. Todos ellos de-
bian pasar doce etapas dife-
rentes. Para elbo tenian que ir
resolviendouna seriede prue-
bas y preguntas. Ninguna po-

dia quedar desierta, pues si
nolocalizzban el * passwood™
que debian escribir en sus ta-
hlets el juego quedaba bio-
queado ¥ oo podian seguir
vz

Yie pnutns no podian ser
mis lidicas v educativas al
mizma Gempo. En la Plaza de
la Iglesia, porejempla, tendan
que localizar el dbitmo vest-
gio de la cultura drabe. Otra

de las paradas, en un tablao
famenca, domde dehian bad-
lar durante medio minuto fa-
menco oan algin vecino local
v grabarlo para superar la
prueba. Unalic también enun
har tipico del casco antigua,
donde =e bes dio una tapa tipi-
ca de muestra gastronomia....
En definitiva. una manera di-
ferenie v, sobee todo, mey di-
vertida de conocer Marbella.



